PRESSEINFORMATION

KUCHENTREFF BRINGT CAMPUS AUF DIE AREA30
KI-ANGEBOTE STOSSEN AUF BESONDERS GROSSES INTERESSE

Gute Gesprache, eine hohe Besuchsfrequenz, viele bekannte Gesichter — fir
KluchenTreff war die area30 wieder ein grof3er Erfolg. Im Vergleich zum Vorjahr
konnte der Verband, der in diesem Jahr unter dem Motto ,Lokale Helden” antrat,
sich erneut steigern und noch mehr lokale Helden am Stand begrif3en: ,Wir hatten
eine hohere Anzahl an Besucherinnen und Besuchern und auch die Quantitat und
Qualitat der Akquise-Gesprache war noch besser als in den vergangenen Jahren”,
sagt Daniel Borgstedt, der gemeinsam mit Marko Steinmeier die Geschaftsfiihrung
des Verbands bildet. ,Besonders freut uns dabei das positive Stimmungsbild, das

wir in vielen Gesprachen wahrgenommen haben.”

So kam bei der Messeprasenz auf der area30 zusammen, was flr KichenTreff
charakteristisch ist: eine einzigartige Stimmung, besondere Menschen, die die
Begeisterung fur den schonsten Ort der Wohnung teilen — und ein Verband, der in
die Zukunft blickt und seine Mitglieder mit Mitteln ausstattet, die ihnen
entscheidende Wettbewerbsvorteile bringen. Vor diesem Hintergrund prasentierte
sich KichenTreff analog zum letzten Jahr mit Themen und Tools, die Kundschaft in
die Klchenstudios bringen und mit denen sich neue Auftrage generieren lassen. Im
Mittelpunkt stand dabei die Digitalisierung, doch auch die Gestaltung des POS war

Gegenstand der diesjahrigen Messeprasenz auf Stand C25.

GroRes Interesse an K

Zu den Neuheiten, die KlichenTreff mit zur Messe brachte, gehorte eine Erweiterung
des Marketing-Portals um kunstliche Intelligenz. Dank Kl lassen sich
Werbekampagnen jetzt noch effizienter und schneller starten. Das eroffnet den
Gesellschaftern perspektivische Wettbewerbsvorteile. Zudem wurde eine

Schnittstelle in das Portal integriert, mit dem sehr einfach Social-Media-Content
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erstellt werden kann. ,Diese Neuerungen stiellen auf groes Interesse — so wie das
Marketingportal im Ganzen®, so Marko Steinmeier. ,Auch unser neues KtchenTreff-
Konjunkturbarometer, mit dem die Studios ihre Unternehmensplanung optimieren
konnen, fanden die Besucherinnen und Besucher sehr hilfreich.” Ebenfalls zum
ersten Mal im Messekontext wurde das Ladenbaukonzept SystemPlus1 gezeigt. Mit
ihm konnen die Verbandsmitglieder mit fachmannischer Begleitung die Gestaltung

ihres Klichenstudios auf den neuesten Stand bringen.

Ein Campus mit besonderer Kulinarik

Wissen bringt Erfolg — das weily man in der Zentrale von KichenTreff sehr genau
und hat deswegen schon vor einer Weile den KichenTreff-Campus etabliert. Dort
konnen Kichenhandlerinnen und -handler in Schulungen und Veranstaltungen
gezielt Wissen fur ihr tagliches Geschaft erlangen — in ganz verschiedenen
Disziplinen. In einer schlanken Variante brachte KiichenTreff seinen Campus mit
nach Lohne: An den Messetagen wurden zwischen 11 und 16 Uhr spannende
Vortrage von KlchenTreff-Fachleuten gehalten. Und wie es sich bei KichenTreff
gehort, lagen auch auf der area30 das Nutzliche und das Angenehme dicht
beieinander. ,Wir verstehen uns als gro3e Familie’, sagt Marko Steinmeier. ,Die
Messe ist neben dem #KuchenTreffdesJahres einer der Termine im Jahr, an dem
wir uns treffen konnen. Da sind naturlich neben allem anderen auch Spal} und
Gemeinschaft wichtige Faktoren.” In diesem Jahr konnten sich Mitglieder und
andere Besucherinnen und Besucher uber eine besondere kulinarische
Uberraschung freuen: Kochin Katharina Brandt zauberte Leckereien, mit denen sie
die Dauerbrenner Currywurst und Brotstulle ganz neu definierte. ,Es waren auch
2024 wieder sechs groRartige Tage®, resumiert Marko Steinmeier. ,Wir haben viele
bekannte Gesichter getroffen, neue Partnerschaften geschlossen, mit Interessenten
gesprochen und sind mit unseren Angeboten auf grol3es Interesse gestollen. Das
bestarkt uns darin, unseren Weg weiterzugehen — und alles daflr zu geben, dass

unsere Kichenstudios zu lokalen Helden werden.”
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Mehr Infos unter: www.erfolgreich-mit-kuechentreff.de
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KiichenTreff:

KlchenTreff ist eine Verbundgruppe des Kichenhandels, die 1995 mitgegriindet wurde. 2020 feierte
KlchenTreff das Jubildum seines 25-jahrigen Bestehens. Mit aktuell Gber 500 Standorten in Europa
und einem gemeinsam mit den Partnerverbanden erwirtschafteten Umsatz von 1,16 Mrd. EUR ist
KichenTreff die grolite Einkaufsgemeinschaft in Deutschland. Die KichenTreff-Mitglieder sind
inhabergefihrte Familienbetriebe. Unter dem Motto ,Zuhause bei KlichenTreff" werden in familiarer
Atmosphare Traumkichen geplant. KichenTreff hat einen klaren Qualitatsanspruch: ,Wir sind erst
zufrieden, wenn unsere Kundinnen und Kunden so begeistert sind, dass sie uns weiterempfehlen®. Die
Serviceleistungen des genossenschaftlich organisierten Verbands sind in der Verbandslandschaft
einzigartig und unterstUtzen die Kichenstudios von der Grindung bis zur Nachfolgeregelung. Zu den
Leistungen von KlichenTreff zahlen beispielsweise Einkauf, Zentralregulierung, betriebswirtschaftliche
Beratung, zentrale Pflege aller Lieferantenkataloge, Geschaftsausstattung, eine eigene Grafik-
Abteilung, ein eigenes Online-Marketing-Team, ein ZGV-zertifizierter Klimaprofi sowie Ladenbau-,
Shop- und Existenzgriinderkonzepte. Der Verband stellt ebenfalls den Kontakt zu spezialisierten
Dienstleistern wie Steuerberatern oder Werbeagenturen her und bietet eine starke Vertriebsmarke, die
die Kiichenstudios nutzen konnen, wenn sie mochten.

Uber den Kernmarkt Deutschland hinaus ist die Verbundgruppe seit 2013 mit einer eigenen
Tochtergesellschaft in den Niederlanden und seit 2019 in Osterreich und der Schweiz aktiv. Darlber
hinaus zahlt der Verband Handlerinnen und Handler in Belgien, Luxemburg, Rumanien und Polen zu
seinen Mitgliedern. Damit ist KichenTreff einer der erfolgreichsten Verbande fir den
mittelstandischen Kichen-Fachhandel. Der Name ist heute mit dem Kernslogan ,Willkommen
zuhause. Willkommen bei KichenTreff vielen Konsumierenden bekannt und hat sich zu einer

begehrten Vertriebsmarke fur Kiichen entwickelt.
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Weitere Informationen / Pressekontakt:
Flr weitere Fragen, Informationen oder Bilddaten stehen lhnen die

Verbandszentrale von KiichenTreff oder unsere Presseagentur zur Verfligung:

Sonja Pruthoff

KichenTreff Einkauf & Marketinggesellschaft flr Kliche & Wohnen GmbH & Co. KG
Harpstedter Str. 60, 27793 Wildeshausen

Telefon: 04431 737925 | Fax 04431 73792920

E-Mail: s.Pruthoff@kuechentreff.de

Susanne Jung

GOOS COMMUNICATION GmbH & Co. KG
Geibelstralle 46a, 22303 Hamburg
Telefon: 040 284178745

E-Mail: kuechentreff@goos-communication.com
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