PRESSEINFORMATION

ERFOLGREICHER ABSCHLUSS DER KUCHENTREFF-
JUBILAUMSAKTION
25 KUCHEN FUR DEN GUTEN ZWECK

,Tue Gutes und rede dariber.” Diesen Grundsatz erfolgreicher Kommunikation
nahm der Einkaufsverband KiuchenTreff zu seinem 25-jahrigen Jubilaum wortlich
und rief die Spendenaktion ,25 Klchen flir den guten Zweck" ins Leben. Bereits vom
1. Februar bis zum 30. Juni 2021 konnten sich soziale Kinder- und Jugend-
einrichtungen in ganz Deutschland flr eine Kiiche im Wert von je 10.000 Euro
bewerben. Monatlich wurden in der Folge funf Gewinner gezogen. Die Planung und
Montage der Klchen Gbernahmen teilnehmende KlchenTreff-Mitglieder aus der

jeweiligen Region.

Nachdem alle 25 Kichen nun ihre neuen Besitzer gefunden haben und installiert
wurden, zieht der Verband eine durchweg positive Bilanz: ,Bei der Jubilaumsaktion
haben nicht nur die sozialen Einrichtungen gewonnen, auch flir unsere Mitglieder
war sie ein voller Erfolg”, resimiert Daniel Borgstedt, Geschaftsflhrer von
KlchenTreff. ,Im Zuge des Projektes haben wir festgestellt, dass die Einrichtungen
sehr unterschiedliche Rahmenbedingungen mitbringen. Teilweise wurden die neuen
Kuchen im Kontext von Umztgen, Um- oder sogar Neubauten geplant und deshalb
erst mit einiger Verzogerung installiert. Mit dem Ergebnis der Aktion sind wir nun

sehr gltcklich.”

Kommunikationsanldsse schaffen

Mit ,25 Kichen fur den guten Zweck” wollte KiichenTreff ein ernsthaftes Anliegen,
die Unterstutzung der Arbeit mit Kindern und Jugendlichen, mit einer Starkung des
Markenimages der teilnehmenden Kuchenstudios in ihren jeweiligen Regionen
verbinden. ,Die Mitgliedschaft bei KiichenTreff hat viele Vorteile®, so Melanie
Thomas, Leitung Innendienst bei KiichenTreff. ,Neben den Preisvorteilen

unterstutzen wir die Handlerinnen und Handler in vielen Bereichen des
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Geschaftslebens — wenn sie es winschen. Dazu gehoren auch das Marketing und
die Presse- und Offentlichkeitsarbeit. Mit der Jubildumsaktion wollten wir positive
Kommunikationsanlasse schaffen, die sowohl die Marke KlchenTreff als Ganzes

als auch diejenige der teilnehmenden Studios in ihrer Region nachhaltig starken.”

Die gesamte Kampagne wurde Uber verschiedene Kanale kommuniziert und
publiziert: von Anzeigen und Pressemitteilungen bis hin zu Beitragen in den sozialen
Medien wie Instagram und Facebook. ,Durch die Kampagne haben wir eine
ordentliche Resonanz erzielt, bei der die Studios, die die Kichen installiert haben, im
Mittelpunkt standen. Im Ergebnis haben wir gezeigt, dass sie soziale Verantwortung
in der Region Ubernehmen, was auf das wichtige Thema Corporate Social
Responsibility einzahlt”, so Marko Klokow, Vertriebsleiter bei KichenTreff. ,Die
Aktion war fur alle Beteiligten ein voller Erfolg und wir werden sicherlich zukinftig
ahnliche Kampagnen ins Leben rufen.” Damit ,25 Kuchen fur den guten Zweck”
ihren Zweck erreichte, war eine prazise Planung im Vorfeld notwendig. ,Das hat
durch die vereinten Krafte hier in der Zentrale und die Kommunikation mit unseren

Mitgliedern sehr gut funktioniert®, erzahlt Marko Klokow.

Gliickliche Gewinner: Kiiche ist Mittelpunkt der sozialen Einrichtungen

Die Gewinner-Einrichtungen sind so unterschiedlich und vielfaltig wie die
installierten Klchen — doch eint sie die Tatsache, dass die Klche der Mittelpunkt
der Einrichtungen ist und damit einen hohen Stellenwert einnimmt. Umso wichtiger,
dass diese genau den Anspruchen der Vereine entspricht.

So ist beispielsweise die Starkung der Familienbildung durch gesunde Ernahrung
und das gemeinsame Kochen und Essen ein Ziel der Kita Pusteblume aus
EisenhUttenstadt. Neben von Experten gefuhrten Kochkursen bietet das
Familienzentrum, das ein Teil der Kita ist, auch gemeinsame Familienessen an. Mit
der Planung und Montage der Gewinnerkuche in dieser Einrichtung war KuchenTreff

EisenhUttenstadt betraut. Fur die Studioleiterin Christina Bellé-Kohls ist es
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selbstverstandlich, Gutes zu tun: Das Kuchenstudio beteiligt sich regelmaliig an

Aktionen und Events und engagiert sich auch darUber hinaus in der Region.

Auch KichenTreff Matt aus Neukirchen-VIuyn konnte eine neue Kiche im
Jugendkeller Baerl, der Kinder- und Jugendeinrichtung der Evangelischen
Kirchengemeinde Baerl in Duisburg, installieren. Die Kliche der Einrichtung bildet
einen zentralen Ort fr gemeinsame Aktivitaten: Zu Ostern findet dort das Farben
der Ostereier statt, zur Weihnachtszeit das Bauen und Verzieren von
Lebkuchenhausern — im Jugendkeller ist immer etwas los. Ende 2021 hat der
Jugendtreff neue, komplett sanierte Raume bezogen, wodurch auch eine neue

Kuche bendtigt wurde.

Ein weiteres Beispiel ist das Kinder- und Erholungszentrum (KiEZ) Bollmannsruh am
Beetzsee bei Brandenburg an der Havel. Dort konnen sich Kinder, Jugendliche und
Familien erholen und an verschiedenen Freizeitveranstaltungen teilnehmen. Neben
Ferienwohnungen und Bungalows verflgt das KiEZ Uber einen Kiosk und das Café
,Fritze”. Im Café treffen sich unter anderem die Kindergruppen fur verschiedene
Aktivitaten rund um das Thema ,Essen & Trinken”. Den Austausch der in die Jahre
gekommenen Kiche des Cafés und die Planung sowie Montage der neuen Kiiche
hat das Team von 1-2-3 Klichen dbernommen. Engagement in der Region ist dem
Kuchenstudio sehr wichtig. Es unterstutzt verschiedene Sportvereine in der
Umgebung und hat in der Vergangenheit beispielsweise schon beim regionalen
FulRballverein einen Trikotsatz oder Pokale fur die Kinderregatta des nahegelegenen

Rudervereins gesponsert.

Fine Ubersicht aller Gewinner ist auf der Website von KiichenTreff unter

www.kuechentreff.de/25-kuechen-fuer-den-guten-zweck/ zu finden.
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KiichenTreff:

KlchenTreff ist eine Verbundgruppe des Kiichenhandels, die 1995 mitgegriindet wurde. 2020 feierte
KlchenTreff das Jubildaum seines 25-jahrigen Bestehens. Mit aktuell dber 500 Standorten in Europa
und einem gemeinsam mit den Partnerverbdnden erwirtschafteten Umsatz von 1,2 Mrd. EUR ist
KichenTreff die grolite Einkaufsgemeinschaft in Deutschland. Die KichenTreff-Mitglieder sind
inhabergeflihrte Familienbetriebe. Unter dem Motto ,Zuhause bei KiichenTreff* werden in familiarer
Atmosphare Traumkichen geplant. KiichenTreff hat einen klaren Qualitatsanspruch: ,Wir sind erst
zufrieden, wenn unsere Kundinnen und Kunden so begeistert sind, dass sie uns weiterempfehlen”. Die
Serviceleistungen des genossenschaftlich organisierten Verbands sind in der Verbandslandschaft
einzigartig und unterstitzen die Kiichenstudios von der Griindung bis zur Nachfolgeregelung. Zu den
Leistungen von KiichenTreff zahlen beispielsweise Einkauf, Zentralregulierung, betriebswirtschaftliche
Beratung, zentrale Pflege aller Lieferantenkataloge, Geschaftsausstattung, eine eigene Grafik-
Abteilung, ein eigenes Online-Marketing-Team, ein ZGV-zertifizierter Klimaprofi sowie Ladenbau-,
Shop- und Existenzgriinderkonzepte. Der Verband stellt ebenfalls den Kontakt zu spezialisierten
Dienstleistern wie Steuerberatern oder Werbeagenturen her und bietet eine starke Vertriebsmarke, die
die Kiichenstudios nutzen konnen, wenn sie mochten.

Uber den Kernmarkt Deutschland hinaus ist die Verbundgruppe seit 2013 mit einer eigenen
Tochtergesellschaft in den Niederlanden und seit 2019 in Osterreich und der Schweiz aktiv. Dariiber
hinaus zahlt der Verband Handlerinnen und Handler in Belgien, Luxemburg, Rumanien und Polen zu
seinen Mitgliedern. Damit ist KichenTreff einer der erfolgreichsten Verbande fir den
mittelstandischen Kuchen-Fachhandel. Der Name ist heute mit dem Kernslogan ,Willkommen
zuhause. Willkommen bei KiichenTreff” vielen Konsumierenden bekannt und hat sich zu einer

begehrten Vertriebsmarke fur Klichen entwickelt.
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Weitere Informationen / Pressekontakt:
Fur weitere Fragen, Informationen oder Bilddaten stehen lhnen die

Verbandszentrale von KiichenTreff oder unsere Presseagentur zur Verfligung:

Jessica Hellmann

KlchenTreff Einkauf & Marketinggesellschaft fiir Kiiche & Wohnen GmbH & Co. KG
Harpstedter Str. 60, 27793 Wildeshausen

Telefon: 04431 737924 | Fax 04431 73792920

E-Mail: j.hellmann@kuechentreff.de

Susanne Jung

GOOS COMMUNICATION GmbH & Co. KG
Geibelstralte 463, 22303 Hamburg
Telefon: 040 284178745

E-Mail: kuechentreff@goos-communication.com
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